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 درباره ما 

 
 

 

 :علیرضا محمدپور 

کارشناس فناوری اطلاعات و از اعضای شرکت رایان 
سال سابقه تحصیل و کار در زمینه  4اکسیر  دارای 

ی هاپلتفرمی سناریوهای تبلیغاتی بر سازادهیپ
 موبایل، وب و  بستر اینترنت 

 

 

 فرزانه نظری نیا

 4گرافیست و از اعضای شرکت رایان اکسیر  دارای 
تولید و طراحی  سال سابقه تحصیل و کار در زمینه

 کمپین ها بر پلتفرم های مجازی و فیزیکی چندگانه

 

 

 محمدحسن محمدپور

کارشناس کامپیوتر و برنامه نویس  و از اعضای 
سال سابقه تحصیل و  12شرکت رایان اکسیر  دارای 

کار در زمینه تولید و طراحی اپلیکیشن و ماژول های 
 تبلیغاتی 

 

 نویسندگان طرح پیشنهادی

 میاتوانستهو دانش منسجم  باتجربه شرکت رایان اکسیر  ما در
ظرف مدت فعالیت خود، رضایت حداکثری مشتریان را به دست 

ی بندزمانبیاوریم، کیفیت در اجرا، هزینه مناسب و رعایت 
خدمات مشتری محور است لیست  ارائهی ما در هایژگیو نیترمهم

نیز در این  هاآنبرخی از مشتریان سابق به همراه اطلاعات تماس 
ررسی حسن انجام کار ما با جهت ب دیتوانیمطرح موجود است که 

تماس حاصل فرمایید.  کارگروه طراحی، گرافیک،  هاآن
سناریونویسی تبلیغات،مهندسین اجتماعی و کارشناسان 

آثار شده که  نیترخلاقانهبازاریابی در کنار هم سبب تولید 
ی همراه با استفاده از احرفهشما در همکاری با ما از کار  دیتردیب

 ی روز دنیا، نهایت لذت را خواهید برد.هایفنّاورآخرین 

 درباره این سند

جزییات اطلاعات همکاران  به همراهاین طرح با انسجام مطالب 
پروپوزال، در کادر سمت راست تقدیم حضور شما  کنندگانارائه

.پسندیده است که به جهت بررسی کلی، مطالب این طرح شودیم
نمونه جامع و کلی مطالعه فرمایید این طرح یک  دقتبهرا 

به شناخت بازار و  با توجهپیشنهادی از تمامی نیازهایی است که 
 شدهمیتنظپایهِ دانش، تجربه و مشاهدات پیرامونی، تدوین و  بر
ی را پس از ارزیابی و مطالعه شما و طرح ترگستردهطیف  شکیبو 

این  ارائهپوشش دهد فلذا هدف از  تواندیم هایازمندینسایر 
تا با  هست( کارفرمای عزیزی شما )سازآگاهمک به شما و طرح ک

 اقدام فرمایید. ترتمامهرچهاطمینان خاطر 

این پروپوزال یک سند فنی و رسمی با تشریح تمام جوانب و 
رایان  شرکتجزییات پروژه پیشنهادی است و حقوق آن متعلق به 

است لذا از نشر و یا توزیع آن به افراد سودجو خودداری  اکسیر
است: یک نسخه ویژه  دشدهیتولفرمایید. این سند در دو نسخه 

 .شودیمکارفرما و یک نسخه که در بایگانی شرکت آرشیو 
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 شرح نیاز

 :طرح پیشنهادی مقدمه
بسیار  آن راکه اخیراً نام  شودیمدر صنعت تبلیغات و بازاریابی گفته  شدهیمهندسه به یک ساختار امروز یغاتیتبل نیکمپ

 ،مؤثردر یک کمپین تبلیغاتی  هاآنخدمات و محصولات بدون عرضه  ارائهو  1برند سازیعملاً  اهمیت دارد که قدرآنو  دیادهیشن
 نیهمان کمپ ای یابیبازار نیکمپ. شودمیگفته  غاتیبرنامه جامع تبل به: 2یغاتیتبل نیکمپ .خواهد شد جهینتیبدشوار و  برنهیهز
شعار  کی ایهدف مشخص  کیتا  شوندمی ییاجرا یمواز صورتبهکه  شودمیاطلاق  یغاتیتبل هایفعالیتبه مجموعه  ،یغاتیتبل

 کیحاکم کردن  یبرا یغیتبل یهمه ابزارها کردنجمع ،یغاتیتبل نیکمپ قتیارائه کنند. در حق وکارهاکسب انیمشخص را به مشتر
قرار  مورداستفاده 3یغاتیتبل هایکمپین فیکه در توص چیزی نیترهمممرسوم  طوربه .خاص در ذهن مردم است یغاتیتبل عارش
؛ یا فلان اجرا کرده است یاردیلیمچند یغاتیتبل نیکمپ کیکه فلان شرکت،  ایدشنیده شکبیاست.  نیکمپ هزینهروش و  رد،یگیم

 یبرا یبودجه کاف ،یغاتیتبل هایکمپین یعلاقه به اجرا باوجود ،یگریشرکت د ای برند دو روز آمده و شهرتش از همه بیشتر شده!
 گذاریسرمایهدر نگاه نخست، یک  است که یغاتیتبل نیکمپنشانگر ماهیت چیزی بنام  هااینهمه  ندارد. اریدر اخت هاآن یاجرا

است  یزی، چشما سرازیر خواهد کرد وکارکسبی را به سازمان یا ر، سود سرشاایحرفهاما در پایان و در صورت طراحی  است هنگفت
 نیکمپ کهدرصورتیین همچن .شودیکمتر به کار گرفته م ایآن وجود ندارد  یاثربخش یابیارز یبرا قیدق هایشاخصکه در اکثر مواقع 

 هاییسازمانو  هاشرکت را هم نخواهید گرفت بنابراین مؤثرتومان وجه، نتیجه  هامیلیونطراحی نکنید علاوه بر اتلاف  ایحرفهرا 
 سپارندمیاین مهم را  یغاتیتبل نیطراح کمپ ایحرفهمجریان به و یا  کنندیگسترده اجرا م یغاتیتبل یهابرنامه یدائم صورتبهکه 

 یکه تجربه قبل هاییسازمانو  هاشرکت اما .برندیم یمختلف پ یو ابزارها هافنو  هارسانه ینسب یبه اثربخش مروربهمعمولاً 
را کی، چگونه و توسط چه کسی به اجرا  گذاریسرمایه استنابراین مهم بهستند. یجد ناپذیرجبران 4ریسک کیندارند در معرض 

 .آوریددرمی
 شیاز ب امتان،یپ تأثیرگذاری توجهقابل شیافزا یبرا بایستمی د،یکن یخدمت را معرف ایمحصول  کی خواهیدمیکه  یزمان

 .کنندمی جادیرا ا یشتریب اریبس تأثیرات، هارسانه ییهمگرا رای. زدیبهره ببر یغاتیابزار تبل کیاز 
و  غاتیاز تبل نکهیا ایهستند و  مندعلاقه اریبس غاتیبه تبل ای. شوندمی میتقس دودستهبه  رانیمورد معمولاً مد نیدر ا

 رانیمد یتجربه نیگذشته بوده است. که ا غاتیکسب تجربه از تبل لیدلبه  کردیدو رو نی. در اکثر مواقع اکنندمی زیپره هاکمپین
 یابزاربلکه  ستین تیتنها خلاق غاتیتبل دفراموش نکنیبوده است.  هاآن انیاز اطراف یکی تیاز خلاق یمعمولاً ناش هاشرکتعامل 
 مختلف باشد. هایبخشدر  ییاستانداردها یاراد یستیفروش محصولات و با منظوربه است

 

                                                           
 

1 Branding 
2 Advertising Campaign 
3 nsAdvertising Campaig 
4 Risk 
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 کمپین تبلیغاتیهدف از داشتن 

معرفی یک محصول یا تنها  غاتیهنر است. هدف تبل ورای یموضوعکمپین تبلیغاتی،  مجموعه از تبلیغات یا یطراحتدوین و 
اگرچه مشتریان . است یبرند سازمدون و عملیاتی برای رسیدن به سود و  حلراه کی ارائهو بلکه هدف، فروش  خدمت نیست

گوی سبقت و  سرعتبهو تبلیغات سایرین  هادادهجامعه و دنیای انبوه  درهرصورتغ برای محصولات شما هستند اما لّبهترین مبُ
 ، به کیفیت محصول/خدمت هم بیندیشید و بدانید کهیک کمپین قدرتمند و گیرا برداشتنرقابت را خواهند قاپید شما باید علاوه 

 غاتیتبل یبرا نیز یپول کمتر ابد،ی شیافزا انیمشتر یوفادار هرقدرو  ردیپذیمو خشنود صورت  یراض یتوسط مشتر غاتیتبل نیبهتر
 .کردخواهید  نهیهز

 )تبلیغاتی( کمپینهای ویژگی

 مهندسی اجتماعی یفنّاورهمگام بودن با 
  ارتباطی با مشتریان هایراهافزایش 

 افزایش جامعه بازار هدف
 گسترش محیط کاری واسطهبهافزایش اعتبار نام تجاری 

 معرفی سازمان، محصولات و خدمات هایراهافزایش 
 در دسترس بودن همیشگی

 نحوه معرفی سازمانایجاد تنوع در 
 با رقبا مؤثرافزایش توانایی در رقابت 

 هدفمند کردن سطوح دسترسی مشتریان به سازمان، خدمات و محصولات
 متفاوت ایشیوهارائه سرویس به 

 :وکارکسببرای صاحبان  کمپین تبلیغاتیمزایای 

 . ایجاد تصویر ذهنی یک برند در مخاطب1

 تر از بازارسهم بیش. سرعت بخشیدن به رشد و افزایش 2
 در تصمیم خریداران تأثیرگذاری .3
 محصول یا برند /مشتری  برای ارزش یا افزایش ایجاد. 4
 های ارتباط با مخاطب. پشتیبانی از فروش و سایر شیوه5
 کنندگانبه مصرف بخشیدن. آگاهی 6
 . یادآوری برند به مخاطبان7
 گذشته مالی یا برندی . جبران ضررهای8
 قرار دادن محصول در مقابل چشمان عموم مخاطبین. 9

 مردم نسبت به محصول یسازآگاه.10
 به خرید محصول هاآنمتقاعد کردن .11

 .شرایطی که محصولات در دسترس مخاطبان هدف باشد یسازفراهم.12
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 یک نگاهاجرای پروژه در 

 ازنظرهزینه و چه  ازنظرتخمینی چه  اندازچشمکلیات و 
تیتروار در کادر سمت راست  صورتبهزمان برای اجرای این پروژه 

درج شده که دیدی کلی از صفر تا صد پروژه را در اختیار شما 
یک دید  ارائهصرفاً  هاتمیآکارفرمای عزیز قرار خواهد داد. لذا این 

در هنگام عقد قرارداد و اجرای پروژه مقادیر  دتردیبیکلی است و 
زمان دقیق شروع، زمان واقعی اتمام، هزینه دقیق  ازجملهدقیق 

 ارائه به حضورنهایی  هایارزیابیو سایر ملزومات پس از  شدهتمام
 ....گرددمی

 
سبب شود تا  تواندمیهمچنین  اندازچشماما این 

و حقوقی  ایهزینهو چه بعد را چه از بعد زمانی  چیزهمه خوبیبه
بررسی نمایید تا علاوه بر آگاهی کافی، بهترین تصمیم را اخذ 

 کنید.
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 تولید، طراحی و اجرای کمپین تبلیغاتیپروژه: 
 کارفرما: 

 رایان اکسیر  مجری:
 رداد، دریافت وجه قبل از هر کمپینعقد قراکار:  شروعروال 

  موبایل و وب سایت :پلت فرم  اجرایی 
 %100 تا افزایش حجم کار و تغییرات: میزان افزایش

 از راه دور یک ساله: ارزیابینحوه 
 سالانه: ارزیابیمدت 

 پلان پیشنهادی پایه پلان اجرایی:
 

 

 کلیات تخمینی پروژه
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   پروژهمشخصات فني 

 شدهمطرحاز نیازهای  اولیه هایارزیابی نمونه جدول زیر یک
فنی در حین اجرای  این جزئیات است ایپروژهچنین در ارتباط با کارفرمایان 

، اشد فلذا با توجه به طرح درخواستاز این موارد ب تر یا کمتربیش تواندمیپروژه،
است: چراکه بر  شدهتنظیمانجام  5بندیاولویتبررسی زیر جهت اطلاع با رعایت 

 ریزیپایهپروژه  ارائهی ساختار اولیه و استاندارد اساس همین مشخصات فن
فنی پروژه که به چارچوب پروژه نیز معروف است   که همین مشخصات گرددمی

تولید در  هایهزینهعلاوه بر یکپارچگی در پیشرفت و توسعه کار، سبب کاهش 
 آینده نیز خواهد شد

 کارفرما شدهمطرحجزییات فنی پروژه بر اساس نیازهای 

 اولویت عنوان ردیف

 01 شناسایی جامعه هدف مخاطب/مشتریان 1
 02 مشتریان بانك اطلاعاتي  2
 01 اثربخشی  تشخیصبرای  گیریاندازه هاشاخصشناسایی  3
 01 شناسایی بهترین مدیا رسانه با توجه به بودجه 4
 01 طراحی شعار و یا سناریو اجرایی کمپین  5
 04 تولید محتوای مرتبط 6
 03 تبلیغات پذیریدسترس 7

 03 6گیریهای اندازهگزارشات شاخص 8

 03 سازی عملیاتیو پیاده اجرا 9

 04 داشتن ابزارهاي گزارش ساز 10

 04 پشتیبانی و بهبود مستمر 11
 

                                                           
 

5 Priority 
6 KPI 
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 فرآيند انجام کار  

ما در  ایحرفهمطلوب از مراحل و نحوه فعالیت  اندازچشمیک  ،فرایند اجرای کار
از لحظه خواهد نمود که ما بر اساس همین روال  ارائهشما  بهپروژه  سازیپیادهراستای 

تا  شودمیتنظیم و شرح داده  دقتبهبعد  هایگامیا پروپوزال تا  RFP7تدوین سند 
از مرحله نخست تا آخر هستیم و در هر  8باشید که ما دارای یک تایم لاین خاطرآسوده
فرایند صفر ند. بنابراین مستند و گزارش مرتبط را به سمع و نظرتان خواهیم رسا ایمرحله

 زیر است: به شرحتا صد اجرای کار توسط کارگروه ما 

 فرایند انجام کار

 شرح عنوان مرحله
 ارسالی ) همین مستند( RFP طرح پروپوزال 1
 .شودمیقرارداد منعقد  هانیازمندیو تکمیل سایر  تائیدپس از  قرارداد تنظیم  2
 .شودمیتولید آغاز  ریزیبرنامهبر اساس پلان  نگارش سناریو کمپین 3
 .گیردمیصورت  کمپینکارایی  یهاآزمودنو  هاآزمونانجام کلیه  سازیپیادهاجرا و  4

 
 

 که است یاز مسائل یکی، نوع پروژهبا  پروژه، متناسب تیریمدپیش می رویم، 9ما براساس یک سیستم مدیریت پروژه 
 و کنترل یزیربرنامه یتهایدر مورد قابل که یغاتیادعاها و تبل به گاهچیشود. ه نیو تدو مدنظر قرار گرفته از پروژه مرحله نیدر ا دیبا

 تیاز حد اهم شی، وجود دارد، بشدهطراحی شیاز پ یدست ستمیس ایافزار نرم کیاز  شما بااستفاده یازهاین شدنو برآورده پروژه
 و کنترل یزیربرنامه هنگامخود را به مطلوب جهیاز پروژه، نت مرحله نیدر ا وقتشما و صرف محتاطانه هیرو دیباش . مطمئندینده

 .ادخواهد د دستبه ،یبعد در مراحل امور پروژه
 شما با پروژه متناسب کاملاً  طوربهخود گواه این فرایند صحیح است که در کمپین تبلیغاتی ما  پروژه تیریمد ستمیس 

شود  یطراح یاگونهبه دیبا ستمی. سدینباش ییابتدا اریبس ایو  دهیچیپ اریبس یهاستمیس طرح دنبال به گاهچی. هاست شدهطراحی
 نیاز چن یریگبهره را پاسخگو باشد. مسلماً  کاربران یازهایو هوشمندانه، ن یابتکار یاز روشها یریگو با بهره شکل نیترساده به که
و بر . کندیم یریجلوگ پروژه یاجرا نیدر ح یجد یبحرانها و از وقوع کرده را آسان پروژه تیریاز آغاز پروژه، مد شیپ ،ییهاستمیس

اثربخشی واقعی، بی معنی است بنابراین ما تا آخرین این باور هستیم که اجرای هر ایده ای بدون دریافت بازخورد، نتیجه و 
 نتایج کنار شمائیم. لحظه دریافت

 

 

 طراحی و اجرای کمپین تبلیغاتییاگرام د

که فرایند مهندسی آن شامل  رسدمیفوق، نوبت تولید کمپین  ذکرشدهپس از تعیین نوع کمپین، اطلاع از فرایند کار و سایر مباحث 
 مرحله زیر است: 5

1 .Mission :هایبندتیاولوو  ییشناسابا  غیرائه تبلو هدف از ا تیمأمور 
2 .Message :منتقل شود یدبا غیکه در زمان ارائه تبل پیغامی -ی انتقالیامیپ. 
3 .Media :کرداستفاده  هاآناز  غاتیارائه تبلجهت  یدکه با ییهادرگاهو  هاروش -هارسانه 
4 .Money: موردنظر نهیهز /بودجه  
5 .Measurement :باشد. ندهیآ غاتیتبل نهیزم یستیبا یاز ابعاد گوناگون مانند ماندگار غاتیتبل یاثربخش گیریاندازه 

اثربخشی آن طی یک  گیریاندازهمرحله همواره در یک چرخه مستمر حیات کمپین تبلیغاتی قرار دارند تا حیات طراحی، اجرا و  5این 
 برنامه مدون را تضمین کنند.
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  ی اولیهنیازهاپیشو  ورودي ها

بدون داشتن اطلاعات پایه و ریز جزییات سازمانی امکان  تردیدبی
اجرای یک پروژه ارزنده و شایسته مطابق با سلیقه و برند کارفرما کاری بس 

و درج  بررسیورودی زیر جهت  هایآیتملذا پسندیده است که  دشوار است
گردد چنانچه بدلایلی نظیر کمبود نیرو، کمبود وقت  ارائهپروژه  سازیپیادهدر 

موارد زیر را آماده ندارید نگران نباشید که این موارد نیز به شکل مجزا و به 
 کهدرصورتیلذا  .شودمیبهترین شکل توسط کارگروه پروژه تدوین و تولید 

 فرمایید. ارائهزیر را  هایآیتملازم است دارای مستندات هستید، 

 ی پایهنیازهاپیش



 
 

 پروپوزال طراحی و اجرای کمپین تبــــــــــــــــــــلیغاتی 10

  عنوان ردیف
  معرفی یک نماینده 1
  متون و مستندات متنی لازم ارائه 2
  تصاویر مرتبط در صورت لزوم ارائه 3
  خط مشی پالیسی ها و سیاست های داخلی ارائه 4

 
 

 یابیارز دیبا یعنیدر نظر گرفته شود.  دیبا زین یو اثرگذار یفراوان ،شیوایی، گیرایی نظیر: یعوامل در طراحی کمپین تبلیغاتی
د که شو یابیارز نکهیا گریو د ریخ ایاست  یافتهانتقالبه مخاطبان  غاتیتبل نیکمپ یپس از اجرا رانیمد موردنظر امیپ ایشود که آ

 نیدر کمپو چه ق ریخ ای انددیدهرا  موردنظر یآگه ،یغاتیتبل نیکمپ ی، پس از اجرااندبوده مدنظرکه قبل از اجرا  ینیتعداد مخاطب ایآ
وجه ت یبه موارد متعدد دیبا یغاتیتبل نیکمپ یو اجرا سازیپیادهروند  درجدول فوق  هاینیازمندی ارائهعلاوه بر  موفق بوده است.

مه که در برنا یغاتیکه همه انواع تبل دی. در نظر داشته باشهستو مکان اجرا  نیکمپ یآن زمان اجرا هایترینمهم ازجملهگردد که 
 یحت یهماهنگ نی، اجرا شوند. اشدهمشخصو طبق برنامه  أمتو صورتبه دی، باشودمیآورده  غاتیتبل نیهمان کمپ ای غاتیجامع تبل

جهت  یفرد در هر شرکت نیبهتر کامل بهره برد. صورتبهآن  جیاز نتا تواننمی صورت نیا ریباشد. در غ دیبرند شرکت با ریبا مد
و چه  یکه چه زمان داندیم یگریبهتر از هر شخص د یو رای. زهستشرکت  یابیبازار ریمد ،یغاتیتبل نیکمپ یو اجرا یریگیپ

 فروش( مناسب هستند. ایو  یادآوری ،یبه اهداف )معرف دنیرس یبرا ییهارسانه
اولیه جدول  یازهاینشیپنیز دارد و بیشتر  10کافی را در زمینه تولید محتوا تخصص، دانش و مهارتما  ریزیبرنامه گروه

 یبندرنگو  11برند سازیخواهند نمود موضوع  ارائهرا به بهترین شیوه ممکن با مهندسی محتوا تولید و  فوق که از جنس محتوا هستند
 سازمان شما نیز خواهد شد.  وکارکسب گسترشبرند نیز بسیار حائز اهمیت است چراکه سبب بهبود و 

 
 
 
 
 
 

 اصلي  هایپردازش نهایی وروجي خ

گزارش عملی از بازخورد از  عبارت است :پروژهنهائي  خروجی
به  داده مربوط هایپایگاهو 12سيستم  اثربخشی گیریاندازهنهایی و آمار 

و یادگیری و ماندگار  تأثیرمحبوبت برند،  گیریاندازهنرخ افزایش مشتری، 
سهم افزایش فروش و یا آماری،  هایشاخصنام در ذهن مردم بر اساس 

از سيستم لازم  برداریبهرهو ملحقاتي كه براي اجرا و  13و مستندات درآمد
و كليه  گیردمیامانت نزد كارفرما قرار  عنوانبه شدهطراحیکمپین است. 

مستندات و همچنین  .(باشدمی مجریمربوط به  آنحقوق مادي و معنوي 
مدارك و مستنداتي كه در طول پروژه ايجاد  از مجموعه اندعبارتکه  پروژه:

 و دستگاه نظارت رد و و کارفرما مجریشامل كليه مستنداتي كه  شوندمی
 )در اظهارنظرهاادواري و موردي و  جلساتصورت، هاهیاخطار، هاهیابلاغ، هاصورتحساب، پروژه یهافرآورده. از قبيل: نمایندمیبدل 

باشد و يا نباشد كه لزوم وجود تعريف براي  شدهاشاره هاآنبه  پروژهاين قسمت ساير تعاريف، اصطلاحات و اختصاراتي كه چه در 
كامل توسط مجری در سه نسخه  صورتبهمستندات هر فاز : .(گرددیمجلوگيري از هرگونه اختلاف ضروري نمايد ارائه  منظوربه هاآن

 یبندجمعپس از  تیدرنها .شودمیتوسط ناظر بايستي براي پروژه تكميل  هرماهزارش وضعيت پروژه در پايان فرم گ و گرددمیارائه 
برند ، استفاده تجاری، معرفی محصول یا خدمات و یا وکارکسبدارید که برای ایجاد یک  کمپیننهایی و اجرای تمام و کمال، شما یک 

 خروجی نهایی باید برسید: عنوانبها به موارد جدول زیر شم جهیدرنتبیاید  کمکتانقرار است به  سازی
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 مورد انتظار یهایخروج

  عنوان ردیف
  گزارش نهایی از بازخورد کمپین بر اساس معیارها 1

  یی اجرای پروژهمستندات نها 2
  گزارش تحویل موقت ) گزارشات انجام هر مرحله( 3
  خاص و سفارشی یهایازمندینسایر مستندات در صورت وجود برخی  4

 
 

 
کاملا شفاف،  طراحی و انتخاب رسانه مناسب، نمونه فرم گزارش تحویل موقت در هر فاز از اجرا،  راهنمای دقتبهکارگروه ما 

،درج محتوا و سایر سیستم های واکشی موردنظر رسانه بر پایه پتلفرم کمپین تبلیغاتیانواع نسخ  ارائهآموزش کامل استفاده کاربری، 
شما بر اساس نوع قرارداد و حجم کار و طرح  فرضپیش طوربهو...را در اختیار شما قرار خواهند داد اما  سایتوباطلاعات نظیر 

همتراز هم  سایتوبمعمولا به یک  کمپینیک  مثلاًبر دریافت مستندات بیشتر و یا تولیدات مرتبط اقدام کرد  توانمینیازها، 
 نیازمند است!

 
 

 
 
 
 
 
 

 ی طرحااجر

طرح و  ارائهشرکت ما علاوه بر  کنیدمیکه انتخاب  یارسانهبسته به نوع 
نگارش انواع محتواها و سناریوهای محتمل، اجرای عملیاتی طرح را نیز بر عهده خواهد 

تبلیغات را  ی قادرید تا صفر تا صد اجرا و دریافت نتیجهخاطرآسودهگرفت لذا با تمام 
اطلاعات محرمانه شما ، امین ایحرفه سازیپیادهما علاوه بر  شکبیبه ما بسپارید 

 خواهیم بود

 اجرا هایآیتم

  عنوان ردیف
  اجرا مطابق با تایم لاین پروژه بندیزمان هایبرنامهتهیه و تنظیم  1

  شما هایدادهنوع جامعه هدف و  بهترین رسانه بر اساس  ارائه 2

  زمانی مختلف یهابازهدر  ی نتایجکاوداده و هاداده سازیذخیرهحفظ و  3
 

 
  گرافیکی  سازیشبیهی مختلف را برای عرضه طرح تبلیغاتی شما هارسانه یهاطیمحتمامی  یفنّاورما با استفاده از

ی جمعی اجتماعی، هارسانهتیزرها ویدیویی در  مثلاًدرک درستی از کمپین داشته باشید  واقعبهتا  میکنیم
 بنرهای خیابانی  و...
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 بازار هدف

مخاطبین شما در هر کمپین تبلیغاتی است بسته  جامعهبازار هدف همان 
 صورتبهمتفاوت باشد.  تواندمیاین بازار  گزینیدبرمیکه  ایرسانهبه نوع 

است و تی به وسعت کل مشتریان در کشور بازار هدف در کمپین تبلیغا فرضپیش
 بستگی به نوع و جامعه مشتریان و جامعه مخاطب متغیر است

، کمپینوب و  فنّاوریبر ی تبلیغاتی مبتن هایروشدر صورت استفاده از  
 .بازه جامعه مشتریان به وسعت کل دنیا خواهد بود

 
 

 

 بازار هدف

 شرح عنوان ردیف
 مخاطبینحدود متعریف  کمپین مخاطبین خاص 1

 سراسر دنیا تمامی مردم 2
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

  نیازهایش

 موردنیاز استرفتن پروژه  زیر باربرای استفاده و  نیازهاپیشو  هانیازمندیبرخی 
در صورتی است که پروژه شما از نوع ارتباط در لحظه با مشتری باشد  هانیازمندیکه این 

 جدول زیر نیست. هایآیتموگرنه نیازی به 

 هانیازمندی

  عنوان ردیف
  خط مشی و هدف از تبلیغات-شعار ارائه 1

  کلیه اطلاعات تماس و ارتباط مشتری با شما ارائه 2
  آمار و گزارشات  ارائه 3
  کمپینامکانت اطلاعاتی تهیه  4
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 اطلاعات تماس کارفرماپرسشنامه 

 -طلاعات عمومی شرکت کارفرماا و سایر کمپین تبلیغاتیت ارائه طرح پیشنهادی جهریز مشخصات مسئول یا نماینده  

 اطلاعات عمومی شرکت کارفرما 

  نام شرکت 
  نمایندهشخص  1

  نمایندهسمت شخص  2

  تلفن شرکت 3

  نمایندهتلفن شخص  4

  نمایندهایمیل شخص  5

  زمینه کاری شرکت 6

  شرکت سایتوب 7

  ایمیل شرکت 8

 
 فنی ما را در راستای تمرکز و دقت بیشتر بر روی طراحی کمپین یاری دهیدبا تکمیل اطلاعات فوق و پرسشنامه 
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 شرکت کارفرما کمپین موردنظرپلتفرم  هاینیازمندی

 کمپین تبلیغاتیارائه توسط ما برای تولید و طراحی جزییات و امکانات قابل

 کمپین تبلیغاتیارائه توسط ما برای تولید و طراحی جزییات و امکانات قابل

 ✓  یتجار غاتیتبل یروانشناس

 ✓  برند سازی

 ✓   یغاتیخلاق تبل یاستراتژ یو اجرا یطراح ،یپرداز دهیا

 ✓  هدفمند یغاتیتبل هایکمپین یو اجرا یطراح

 ✓  بر بستر اینترنت  یارتباط یهاکانال یدر تمام یغاتیتبل امیپ یاستراتژ نیو تدو یطراح

 ✓  (غاتیو تبل یابیحل خلاقانه مسائل بازار وهی)شویدئومارکتینگ غاتیمشاوره در حوزه تبل ارائه

 ✓  یغاتیتبل یتابلوها یو طراح یغاتیتبل امکیارسال پ نهیخدمات در زم ارائه

 ✓  یغاتیتبل هایبرنامهو شکست  تیموفق عوامل

 ✓  یغاتیتبل امیدر پ کیاستراتژ تیریو مد گذاریهدف

 ✓  یغاتیتبل نیو کمپ غاتیتبل یاثربخش استراتژ یابیارز

 ✓  جستجو )سئو( یموتورها یبرا سایتوب سازیبهینه

 ✓  یاجتماع هایشبکه ییدئویو و یلیمیا یابیبازار

 ✓   تولید تیزرهای ویدئویی و موشن گرافیک

 

به زباله است، برند سازی، طراحی و تولید محتوا با گرافیک خلاقانه برگ برنده  هاییداراقدرتمند دور ریختن  گروهبدون یک  غات،یتبل
 .شما در انتخاب ماست

 
 
 

  کمپینطراحی پیشرفته  امکانات

بر اساس نوع نیاز شامل هر موضوعی  تواندمی یوتریکامپ بازینیز شبیه  کمپین تبلیغاتی
شبیه یک  تواندمیو یا باشد  رسانه و یک فرمفقط شامل یک  دیتوانیمباشد. اما  یاحوزهو در هر 

 ...باشد  ایحرفه درگاه پیچیده
ی جدول زیر هایآیتم درهرصورت ایحرفهیا  دیخواهیمپایه  کمپینشما یا یک  درهرصورت

 ید.ملاحظه و انتخاب فرمای دیتوانیمکه خارج از این مباحث هستند را  ییهاآنیا 
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 32,500,000 شرح نوع خدمات .

    
ریال 20هر ارسال  ارسال نوتیفیکیشن ) اعلان( در تلفن و تبلت   
ریال 70هر ارسال  ارسال پاپ آپ ) تمام صفحه ( در تلفن و تبلت    
ریال 120هر  لایک  لایک پست های اینستاگرام   
ریال 350هر کامنت  کامنت در پست های اینستاگرام   
ریال 60هر بازدید  بازدید ویدئوهای  اینستاگرام   
ریال 6000هر کاربر  دنبال کننده ) فالور( ارگانیک و واقعی در اینستاگرام   
ریال 200هر کاربر  دنبال کننده ) فالور( فیک و غیرواقعی در اینستاگرام   
ریال 65هر نصب  نصب اپلیکیشن   
 سفارشی طراحی و ساخت اپلیکیشن 
 سفارشی طراحی و ساخت اپلیکیشن آموزشی 
 سفارشی تولید و طراحی لوگو و تصویر و بنر 
 سفارشی تدوین تیزر تبلیغاتی 
 سفارشی مدیریت و رشید شبکه های اجتماعی 
 سفارشی خدمات سئو 

 
است. ارائهسایر خدمات خارج از این موارد توافقی قابل  کشور است. رایجاین جدول قیمت مربوط به کف بازار است و طبق تعرفه   

به  معرفي، یدرج در وب سايتهاي گروه مجر، اختصاصیايميل  و اکانت ايجاد دسترسي :شودمی ارائهدر هر صورت با هر پلانی برای شما رایگان  نیزخدمات و برخی 
و گرافیک ظاهری  محتوابه روز رساني ، استفاده آموزش، کامل یمستندات فن ارايه،  موتورهاي جستجو  

 

 

 

 

 

 

 

  اجرای پروژه بندیزمان

! در رسدمیهرگز به اتمام ن دقیق، بندیزمانبدون تعیین  ایپروژههیچ 
این  گیردمیبا بهترین وجه صورت  کمپینتولید  ریزیبرنامهکارگروه اجرایی ما، 

ابتدا در مرحله مطالعه پروپوزال و بر اساس پلان پیشنهادی تخمینی بوده  بندیزمان
واقعی  صورتبهمدیریت پروژه  انظار عمومدر تبلیغات  و اجرایی شدن تائیداما پس از 

اتمام  بندیزمانتا علاوه بر رعایت  کندمیهمین موضوع کمک  شودمیدرج و مدیریت 
 شفاف  مطلع شویم... طوربهطرفین  راتخیتاعملیات پروژه از 

 تخمینی بندیزمانفازبندی و 

 زمان تخمینی عنوان فاز

 1 گام

روز 2 مطالعه طرح پروپوزال  
قراردادعقد  روز 1   

پرداختدریافت پیش روز 1   
و ارائه نمونه اولیه سناریونویسی روز 30   

سازیو شبیه آزمودن روز 10   

نهایی اجرای 3 گام روز 10   

 4 گام
روز 5 نظارت  

روز 1 دریافت و تجمیع آزمون اثربخشی نهایی  

و بهبود مستمر پشتیبانی 5 گام  - 
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پروژه  شبردیسنجش پ یبرا ی، شاخصکندمیپروژه را روشن  یاجرا ریمس ،سامانمند یکردیبا رو بندیزمانوجود برنامه 
همچنین این  .سازدیمرا ممکن  حلراه عیبر سر راه پروژه شده و ارائه سر یمشکلات و موانع احتمال یی، منجر به شناسادهدیمارائه 

 یزمان یتوال 14بندیزمان. برنامه دهدیم شیسطوح سازمان و پروژه افزا یرا در تمام ییو پاسخگو یریپذتیمسئولموضوع مهم، 
 یدیکل عیلازم جهت تحقق وقا نیازهایپیشدر درک  پروژه گروه یو به همه اعضا کندیمآن فراهم  یپروژه را در طول اجرا هایفعالیت

پروژه را برآورد نمود و خط  موردنیازبودجه  توانمیکه به کمک آن  ابزاری است نیهمچن بندیزمان. برنامه کندمیکمک  15پروژه
 کرد.  جادیزمان( ا یبودجه پروژه )بر مبنا یبرا 16ییمبنا

زمان،  ت،یفیکار، ک یمحدوده و محتوا نه،یهز لیپروژه از قب یاصل یپارامترهاکردن  نیسنگسبک یبرا  بندیزمان برنامه
 زانیکند، م یریگمیتصمپروژه  هایفعالیتانجام  بیترت بین چگونگی وتا  کندمیپروژه کمک  ریبه مد واست.  ضروریو ...  هاسکیر

 صیپروژه، نسبت به تخص یهاسکیرجهت کاهش  وکه در دسترس دارد محاسبه  یمنابع یپروژه را بر مبنا یزمان اجرا یریپذانعطاف
 کند.  قداما افتد،یممکن است اتفاق ب ندهیکه در آ ییدادهایرو یزمان برا

 

 بسته پیشنهادی 

اینترنتی، ) نوع رسانه -مگوهای پیشنهادی ما برای یک پلتفربر اساس الاین بسته 
با حداقل هزینه  خواهیدمیاست به عبارتی اگر  ترجیراکه  باشدمی .(مخابراتی و...

 گرددای زیر تقدیم میباشید پیشنهاد هزینه تانوکارکسببرای خود یا  کمپیندارای یک 

 هزینه بسته پیشنهادی

 بسته نیا نهیهز شرح امکانات ردیف

1 
ات این بسته به صورت تستی برای آشنایی بیشترمشتری عزیز با میزان اثرگذاری این نوع تبلیغ

تری ، ارائه می شود. و بنا به درخواست نوع تبلیغات و تعداد و حجم تبلیغات مشنوین در جامعه 
 ارائه می شود

ارائه  قیمت های برابر با 
 شده 
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 :پروژه قیدق نهیبرآورد هز

که گفته شد   طورهماندقیق کمپین تبلیغاتی هزینه 
و نامه شده کارفرما در پرسشهای تکمیلبر اساس نیازمندی

شک د شد بیمحاسبه خواهنوع رسانه، بازه زمانی و حجم کار 
است بنابراین برای  یانهیپرهزصنعت  ،تبلیغاتاطلاع دارید که 

ا توجه به انتخاب بهترین رسانه پس از مطالعه دقیق طرح ب
شود. با توجه به اینکه مشخص می هاآن جزییات و امکانات

در اکثر  شدهیمهندسیک بازاریابی منسجم و هدف از تولید 
تمام  وکارکسباطلاعات مشتری به  یآورجمعو مواقع اتصال 

هدف کمپین است حتی اگر خریدی هم در آن بازه زمانی صورت 
ما جنس رسانه و محتوای لازم، ر اساس ب نگردد بنابراین 

به نتیجه  ترعیسر مجری با بهترین پیگیری و اجرا، شما را نعنوابه
 برسانیم.دلخواه 

های لازم جهت ارائه مشاورهآماده کارشناسان ما همواره 
اکیفیت مناسب و بازاریابی ب ایرسانه یهاطرحانواع تولید 

و همچنین ارائه راهکارهای تجربه کاربری در جهت 
شما  بهبود مستمردر  هانهیهزو کاهش  سازیساده

 هستند.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 متغیرها: رسانهافزایش تعداد 
 متغیرافزایش حجم کار: 

 افزایش %10تا   شرکت کارفرما محل انجام:
 : افزایش به ازای هر روز مازادانجاممدت زمان 

 ریموتنوع پشتیبانی: 

 ماهانه/سالانه: ارزیابی و اثربخشیمدت 

 

 

 آیتم های موثر در قیمت تمام شده پروژه
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 شرایط پرداخت هزینه ها

 

 
 

 مجریوابق اجرايي س

که  گرددمی ارائهزیر  به شرحسه نمونه از بهترین تجربیات موفق مجری در خصوص موضوع همین پروپوزال 
ید استعلام خود را از نحوه اجرا و حسن انجام کار مجری با سایر مشتریان و کارفرمایان توانمیکارفرما بر اساس اطلاعات زیر 

 دیگر اخذ کند.

 نام مشتری عنوان پروژه رديف

 خدمات ارزش افزوده لندیگ های همراه اول و ایرانسل ارسال نوتیفیکیشن 1

 های زیبایی پوست کرمانیکلینیک  ارسال نوتیفیکیشن 2

 دفاتر شر کت بادران ارسال پاپ آپ 3

 اپلیکیشن های کافه بازار  ) دیجی کالا و ...( ارسال نوتیفیکیشن و پاپ آپ 4

 

 

 

 شرایط پرداخت با هر نوع طرحی

 زمان )روز( درصد پرداخت شرح رديف

ارزیابی  خدمات شرکت رایان اکسیر بسته هایی به صورت تستی ارسال می  بعنوان %0 مرحله اول 1
 شود که هزینه هر بسته بعد از  ارسال دریافت می شود.

 ارسال همان بسته.از  پیش هر بسته درصد مبلغ  100پرداخت  %100 مرحله دوم 2

- 
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 نماینده مجری اطلاعات تماس

یکی از بهترین افراد تیم ماست که شما مستقیما   علیرضا محمدپور
ند از هر طرقی که می پشندید توانمیبر اساس اطلاعات ستون سمت راست 

با ایشان در ارتباط و مراتب، عقد قرارداد، فرایندهای اجرای کار، پرداختی ها و 
 ها و... را از ایشان استعلام فرمایید. بندیزمان

کننده درخواست ارائه پيشنهاد اعضاي اصلي تيم تهيه  اسامی
(RFP) ، چهت یکپارچگی پیگیری های فی مابین و  شکبی شدهمطرحدر ابتدا

پیشبرد پروژه خواهشمندست کلیه تمهیدات لازم در خصوص مراتب یاد شده 
و سایر جزییات فنی و هرگونه موضوعی در ارتباط با پیشرفت پروژه را با 

 .نماینده مستقیم در میان بگذارید..
فرد با توان و تخصص و كيفيت لازم را بعنوان نماينده خود این  مجری

بعنوان نقطه ارتباط  وینمايد. و مدير پروژه تعيين كرده و به كارفرما معرفي مي
قبل از تعيين و  مجریو كارفرما در اجراي پروژه عمل خواهد نمود.  مجریبين 

ريان خواهد گذاشت. انتصاب نماينده جديد خود، كارفرما را رسماً در ج
باشد. مي جایگزینیتنها پس از كسب موافقت كارفرما قابل  مجرینماينده 

كارفرما اين اختيار را خواهد داشت تا با معرفي انجام شده مخالفت نموده و 
. در جایگزین کندتكليف نمايد كه نماينده خود را  مجریضمن ارائه دلايل به 

شخص مناسب و ذيصلاح ديگري و بدون فرد مذكور را با  مجریچنين حالتي 
 خواهد نمود. جایگزینتحميل هزينه اضافي به كارفرما 

قائم مقام  عنوانبهعلاوه بر معرفي مدير پروژه، شخص ديگري را نيز 
معرفي نمايد تا در پس از عقد رسمی قرارداد و پیش پرداخت، مدير پروژه 

 جاد نگردد.موارد اضطرار در انجام وظايف مدير پروژه خللي اي
هر  مجریاين اختيار را خواهد داشت كه از طرف  مجرینماينده 

 پروژه، براي اجراي موضوع شده منعقد پروژهتصميمي را در چارچوب شرايط 
 اتخاذ نمايد.

. 
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